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ПЕРЕДМОВА 
 

Курсова робота є одним з основних видів навчального процесу і 
виконується студентами 4 курсу спеціальності 075 «Маркетинг» ОП 
«Маркетинг» очної та заочної форми навчання відповідно до вимог 
навчального плану. 

Метою написання курсової роботи з дисципліни «Маркетингове 
ціноутворення» є більш глибоке вивчення і закріплення теоретичних знань 
студентів в області цінової політики, яка є найважливішою складовою 
частиною комплексу маркетингової діяльності підприємства. Маркетингова 
цінова політика включає питання формування цін на ринках товарів і 
послуг, ефективності використання різних методів встановлення цін на 
продукцію підприємства, вивчення специфіки ціноутворення окремого 
підприємства, доцільності та меж державного регулювання цін при 
здійсненні виробничих операцій суб'єктами в Україні. 

При написанні курсової роботи у студентів виробляється здатність 
самостійно працювати з літературою, узагальнювати і аналізувати 
теоретичний і практичний матеріал з досліджуваної проблеми. Зокрема, 
виробляються навички проведення аналізу та прогнозування цін, 
відбувається застосування методики формування цін, що 
використовується підприємствами, освоєння практики обгрунтування цін 
на товари і послуги в Україні, а також здатність розробляти рекомендації 
щодо вдосконалення маркетингової цінової політики діяльності 
підприємства. 

Завдання виконання курсової роботи з дисципліни «Маркетингове 
ціноутворення»: 

- освоєння основних проблем теорії, методології та практики 
маркетингового ціноутворення в умовах різних ринкових структур; 

- вивчення методів встановлення цін і особливостей їх визначення на 
різних товарних ринках; 

- ознайомлення студентів з особливостями ціноутворення та цінової 
політики на продукцію в різних умовах економічних відносин на різних 
сегментах ринку. 

  



 

МЕТОДИКА ВИКОНАННЯ КУРСОВОЇ РОБОТИ ПО 
«МАРКЕТИНГУ» 

1.1. Цілі і завдання курсової роботи. 
 

Основні напрямки, що розробляються в курсових роботах, полягають 
в комплексному дослідженні однієї з актуальних проблем, що виникають в 
процесі здійснення маркетингової діяльності на підприємствах, 
організаціях та інших суб'єктах підприємницької діяльності. 

 

Мета курсової роботи - закріплення і цілеспрямоване застосування 
знань, отриманих в результаті вивчення дисципліни «Маркетинг», набуття 
навичок збору та обробки інформації, використання різних джерел 
інформації і застосування статистичних методів її обробки, прийняття на 
основі отриманого аналізу рішень, які сприяють вдосконаленню 
господарського механізму підприємств, організацій та інших установ . 

Курсова робота повинна базуватися на матеріалах конкретного або 
гіпотетичного підприємницького суб'єкта або його структурних підрозділів, 
бажано мають безпосереднє відношення до авіаційної або ракетно-
космічної галузі машинобудування. 

При виконанні курсової роботи можуть бути використані методичні 
матеріали, наведені в розділах цього посібника. Залежно від обраної теми 
курсового проекту можна скористатися теоретичними і практичними 
підходами, розглянутими у відповідних розділах по вирішенню основних 
питань маркетингової діяльності: за оцінкою ринку збуту, збирання й 
опрацювання маркетингової інформації, оцінці споживачів, продукції, 
конкурентоспроможності товару або підприємства, розробці цінової 
політики підприємства , виробленні маркетингових стратегій. 

З огляду на специфіку маркетингової діяльності, неможливо в 
рекомендаціях запропонувати для аналізу повний комплекс маркетингової 
інформації та набір готових рішень. Тому для виконання курсової роботи 
потрібно творчий підхід. 

Як об'єкт дослідження, виходячи з міркувань доступності і поширеності 
інформації, допускається вибирати товар масового споживання (побутову, 
офісну техніку, автомобілі, продукти харчування і т.д.), тобто може бути 
обраний будь-який товар, представлений на ринку України. 

В результаті написання курсової роботи  студент знати: 
- основні складові ринку в цілому і механізм його функціонування; 
- економічну природу і основні теорії ціни; 
- особливості маркетингового ціноутворення в залежності від 

структури товарного ринку; 
- функції ціни і основні фактори, впливають  на формування 

маркетингової цінової політики; 
- існуючі види цін і особливості економічного зміст різних елементів 
ціни; 



 

- основні методи політики ціноутворення і основні стратегії 
сучасного маркетингового ціноутворення з урахуванням специфіки 
формування цін в компаніях і фірмах; 

- особливості державного регулювання цін в ринковій економіці та 
методи адаптації фірм до постійно змінюваних параметрах цін. 

В результаті виконання курсової роботи з дисципліни «Маркетингове 
ціноутворення» студенти повинні вміти: 

- розкрити економічний зміст ціни; 
- показати специфіку ціноутворення в залежності від структури 

товарного ринку; 
- пояснити сутність функцій ціни і зміст основних ціноутворюючих 

факторів; 
- охарактеризувати основні види цін, їх структуру і основні елементи; 
- розрізняти основні стратегії ціноутворення і користуватися сучасними 

методами ціноутворення. 
володіти: 
- сучасними методами оцінки ефективності прийнятих маркетингових 

цінових рішень, прийомами планування і прогнозування ціни на продукцію; 
практичними навичками формування маркетингових підходів до 
управління ціновою політикою на підприємстві. 

 
 

1.2. Зміст і структура курсової роботи 

 
Курсова робота виконується у вигляді пояснювальної розрахунково-

аналітичної записки, що містить текстову частину, таблиці, графічний 
матеріал, ілюстрації. 

Структура і обсяг пояснювальної записки: 

 титульний лист (див. додаток); 

 зміст (зміст) курсової роботи; 

 введення, (1 - 2 сторінки); 

 основна частина пояснювальної записки, що складається з розділів і 
підрозділів (25 - 30 стр.); 

 висновок і висновки по роботі (3 - 5 стор.); 

 список використаної літератури; 

 додатки. 
Обсяг пояснювальної записки (рукописної або машинописного) повинен 

складати 30 - 50 сторінок формату А4. 
В основній частині пояснювальної записки повинні бути відображені 

наступні матеріали: 
1) вихідні дані та їх аналіз (в цьому розділі необхідно дати загальну 

характеристику об'єкта дослідження, провести аналіз існуючого стану 
статистичних та аналітичних даних за темою роботи, виявити проблеми та 
намітити план їх вирішення); 



 

2) методичне обґрунтування вирішення проблеми (огляд і аналіз 
існуючих теорій, методів і методик, що застосовуються для вирішення 
завдань такого класу), вибір методів і способів вирішення поставлених 
завдань; 

3) маркетингові дослідження цінм  з даної проблеми; 
4) пропозиції (заходи) щодо практичної реалізації аналітичних 

розробок теми (розробка стратегії і тактики маркетингу, розробка плану 
маркетингу і інших заходів комплексу маркетингу). 

Оформлення пояснювальної записки бажано виконувати за 
допомогою засобів обчислювальної техніки, а розрахункові та графічні 
роботи - з обов'язковим їх використанням. Довідковий матеріал, об'ємні 
таблиці розрахунків можна розміщувати в додатках пояснювальної 
записки. 

Джерелами інформації для розроблюваної теми можуть служити 
монографії, довідники, навчально-методична література, включаючи 
допомогу університету, закони, укази, постанови державних органів, 
журнальні та газетні статті з питань розроблюваної теми та ін. 

 

1.3. Виір теми курсової роботи 

 

Студенту надається право обрати тему курсової роботи з 
тематики, что пропонується кафедрою економіки та маркетингу. Вибір 
тими студент здійснює на початку семестру протягом первого тижня 
первого змістовного модуля. 

Тема курсової роботи має буті актуальною и конкретною, мати 
практичність спрямованість. Назва (тема) винна відповідати змісту 
роботи и розкріваті ее мету. Обираючи тему, слід враховуваті наявність 
наукової та навчальної літератури, а такоже відповідніх джерел з 
дисципліни «маркетингове ціноутворення». 

Тема курсової роботи має бути зазначена так: «Маркетингові 
дослідження цін (назва товару) на ринку (зазначити область, регіон, 
місто). Студент самостійно обирає товар чи товарну групу та 
географічний регіон досліджень. 

Студент может запропонувати власна тему курсової роботи за 
умови письмовий погодження з керівніком, обґрунтувавші своє 
решение належно чином и враховуючи, что предложено тема винна 
буті актуальною й відповідати професійному спрямування дисципліни. 

Оформлення спеціального бланка-завдання на курсову роботу , 
В якому зазначається тема, план, а такоже срок Подання готової 
курсової роботи на кафедру, здійснюється после закріплення за 
студентом тими курсової роботи. Завдання підпісується керівніком та 
студентом. 



 

Тематика курсової роботи з дисципліни «Маркетингове ціноутворення» 
повинна відображати сучасні проблеми та завдання діяльності підприємств 
України як аерокосмічного комплексу, так і інших галузей народного 
господарства. 

Зміст роботи за розділами може виглядати таким чином 
 
 
ВСТУП (Актуальність, Обєкт, Предмет, Задвдання  курсової работи) 
 
1. АНАЛІЗ МАКРОЕКОНОМІЧНОЇ ЦІНОВОЇ СИТУАЦІЇ В КРАЇНІ (або в 

регіоні, області 
1.1  Характеристика товара, асортиментних товарних груп. 
1.2  статистичний аналіз щодо динаміки цін на товар (за 5-10 років), 

середніх цін на товар 
1.3 Дослідження цінового диапазону та розподіл товарних одиниць 

по цінових діапазонах 
1.4  Дослідження факторів, які впливають на ціну на товар, що 

досліджується 
1.5  Законодавство щодо ціноутворення на рику товару що 

досліджується 
 
2. МОНІТОРИНГ ТА СТАТИСТИЧНИЙ АНАЛІЗ ЦІН НА РИНКУ М. 

ХАРКОВА 
2.1 Формування сенсуса торговельних точок 
2.2  Формування переліку обїектів спостереження 
2.3 Збір статистичної інформації 
2.4 Статистичний аналіз данних 
 
3. МАРКЕТИНГОВЕ ДОСЛІДЖЕННЯ ЦІНОВОГО СПРИЙНЯТТЯ ЦІН 
3.1 Визначення ціни за допомогою теста… 
3.2 Визначення ціни за допомогою теста… 
3.3 Визначення ціни на основі методики NPS 
 
ВИСНОВКИ 
ПЕРЕЛІК ДЖЕРЕЛ ПОСИЛАНЬ 
 

  



 

2. ЗАХИСТ КУРСОВОЇ РОБОТИ 
 

Виконання и відповідно оформлення курсової роботу студент 
подає на кафедру, Термін Подання завершеної курсової роботи на 
кафедру - не пізніше чем за тиждень до захисту. 

Захист курсових робіт здійснюється за встановленим графіком 
перед комісією у складі керівника та двох викладачів кафедри у 
терміни, передбачені розпорядження по кафедрі. 

Процедура захисту. Курсову роботу студент захіщає у 
навчальній групі. Доповідь, як правило, повинна відображаті структуру 
курсової роботи. После виступа керівник, викладачі кафедри та 
студенти групи ставлять студенту запитання з теми дослідження. 
Керівник курсової роботи характерізує курсову роботу в цілому, 
наголошує на ее позитивних сторонах: науково- дослідному характері, 
актуальності дослідження, новізні, практічній цінності, вказує на 
Недоліки. 

Захист курсової роботи завершується коротким, заключний Виступ 
студента, в якому він відповідає на запитання и зауваження тих, хто бере 
участь у обговоренні, а такоже дает додаткові роз'яснення относительно 
змісту курсової роботи. 

Під час захисту оцінюється: 
‒ оформлення та презентація курсової роботи студентом; 
‒ якість віконаної студентом курсової роботи; 
‒ рівень знань и Набутів навичок за темою; 
‒ вміння аналізуваті практичність діяльність; 
‒ логічно та аргументовано викладати думки, відповідати на питання; 
‒ Вміння обґрунтувати та відстоюваті власний точку зору. 
После захисту курсових робіт викладачі обговорюють результати 

захисту кожної курсової роботи и віставляють оцінки, які одразу 
повідомляють студентам. 

Оцінка курсової роботи зніжується, если в ній: 
‒ Не віокремлені та необґрунтовані теоретичні проблеми; 
‒ не чітко сформульована мета, завдання та не зазначені методи 

дослідження; 
‒ план роботи хаотичний, що не віокремлює ключові питання 

зазначеним у курсовій работе проблем; 
‒ відсутня самостійність у розробці тими, курсова робота зведена до 

простого переказу або перепісування джерел; 
‒ порушена логіка дослідження, у вікладі матеріалу є повтори та 

незрозумілість думок; 
‒ допущені помилки в цітуванні авторів, неправильно зазначені 

джерела наведення вісловлювань; 
‒ існують грубі орфографічні та граматичні помилки, стиль викладу 

думок - некоректно; 



 

‒ суттєво порушені правила складання бібліографії; робота виконала 
неохайно 

Остаточна оцінка за курсову роботу вноситися Відомості підсумкового 
контролю знань та залікової книжки студента. 

 
Критерії оцінювання та розподіл балів, які отримують студенти за 

виконання курсової роботи)  

СКЛАДОВІ навчальної роботи Кількість 
балів 

Робота в течение семестру 30 ... 50 

Оформлення пояснювальної записки відповідно 
до вимог стандарту 

5 ... 10 

Ілюстратівна частина 5 ... 10 

Захист курсової роботи 20 ... 30 

разом 60 .. 100 

 

3. ТИПОВІ ПОМИЛКИ СТУДЕНТІВ ПІД ЧАС НАПИСАННЯ 
КУРСОВОЇ РОБОТИ 

 

Під час написання курсової роботи студентам слід буті більш 
уважний, Щоб не допускаті помилок, які могут вплінуті на їх оцінку. 

Однією з розповсюдження помилок во время написання курсової 
роботи є неправильне розуміння методу теоретичного АНАЛІЗУ, коли 
вся робота зводу до перепісування сторінок з 2-3 джерел. Щоб робот 
не межувала з плагіатом, серйозні теоретичні положення слід давати з 
посилання на агентство джерело. До того ж це не винних буті 
підручник. Аджея написання курсової роботи предполагает більш 
Глибоке Вивчення обраної тими, чем вона розкрівається в лекційному 
курсі. 

Однако існує ряд інших типових помилок: 
‒ зміст дослідження не відповідає плану курсової роботи або 

поверховий розкріває тему; 
‒ розроблені автором розділи (підпункти) не відображають реальну 

проблемну сітуацію, стан об'єкта або предмета; 
‒ мета дослідження не пов'язана з проблемою.більше, 

сформульована абстрактно и не відображає спеціфікі об'єкта и предмета 
дослідження; 

‒ поставлені у вступі завдання не до кінця або взагалі не розкріті та 
не відповідають проблематіці дослідження; 

‒ не проведене глибокого, всебічного аналізу чинніх офіційніх и 
нормативних документів, а такоже сучасної спеціалізованої літератури за 
темою дослідження; 



 

‒ аналітичний огляд вітчізняніх и зарубіжніх публікацій з теми роботи 
має форму анотованого списку и не відображає рівень дослідження 
проблеми; 

‒ кінцевій результат не відповідає меті дослідження, а висновки - 
поставленим завдання; 

‒ висновки та пропозиції не пов'язані з основною частина курсової 
роботи; 

‒ у работе немає посилання або зазначені не ті, з якіх використано 
матеріал; 

‒ бібліографічній описание джерел у списку використаних джерел 
наведено в довільній форме, без дотримання вимог державного 
стандарту; 

‒ обсяги та оформлення роботи не відповідають вимоги; робота 
виконала неохайно й містіть много помилок 

 

4. ПОЛІТИКА ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

Умови написання та захисту курсової роботи: 
- здача завдань у встановлені терміни; 
- притримуватися політики доброчесності; 
- бути терпимим, відкритим і доброзичливим; 
- конструктивно підтримувати зворотний зв'язок на всіх заняттях; 
- бути пунктуальним і обов'язковим. 
 
Неприпустимо: 
- Несвоєчасне здавання окремих розділів курсової роботи  (оцінки за 

них знижуються або не виставляються); 
 
Консультування з курсової роботи з боку викладачів та опанування з 

боку здобувачів вищої освіти ґрунтується на принципах академічної 
доброчесності в рамках навчального процесу та наукової 
діяльності.  Дотримання академічної доброчесності здобувачами освіти 
передбачає (Методичні рекомендації для закладів вищої освіти з підтримки 
принципів академічної доброчесності. Лист МОН України № 1/9-650 від 
23.10.2018 р.  URL:   https://zakon.rada.gov.ua/rada/show/v-650729-18#n211): 

- самостійне виконання завдань (для осіб з особливими освітніми 
потребами ця вимога застосовується з урахуванням їхніх індивідуальних 
потреб і можливостей); 

- посилання на джерела інформації у разі використання ідей, розробок, 
тверджень, відомостей; 

- дотримання норм законодавства про авторське право і суміжні права; 
- надання достовірної інформації про результати власної навчальної 

(наукової, творчої) діяльності, використані методики досліджень і джерела 
інформації». 

https://zakon.rada.gov.ua/rada/show/v-650729-18#n211
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6. КАЛЕНДАРНИЙ ПЛАН 

Не

де-

ля 

Дата Содержание этапа Дата 

контролю 

виконання 

етапу 

робіт 

% 

викон

ання 

Примечание 

1 5.09.2019 Видача Завдання    

2 Обрати товар для дослідження, Провести 

класифікацію товарів 

19,09.2019   

3 19,09.2019 Провести аналіз макроекономічної цінової 

ситуації (Динаміка цін, діапазони, ціни на різні 

товарні групи, індекси цін, сезонність тощо) 

3.10.2019   

4 Виявити фактори макросередовища, які 

впливають на рівень цін на товар та на змінення 

цін. Оцінити рівень їх впливу 

3.10.2019   

5 3.10.2019 Вивчити методику моніторинга цін.  Скласти 
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Провести 1-й замір цін 

17.10.2019   

6 Аналіз Законодавства щодо цін 17.10.2019   

7 17.10.2019 Розроблення анкети для дослідження цінового 

сприйняття цін 

31.10.2019   

8 Провести 2-й замір цін 31.10.2019   

9 31.10.2019 Розроблення портрету споживачів товару для 

дослідження 

14.11.2019   

10 Дослідження цінового сприйняття цін методом 

анкетування 

14.11.2019   

11 14.11.2019 Провести 3-й замір цін 28.11.2019   

12 Дослідження цінового сприйняття цін у 

середовищі Інтернет 

28.11.2019   

13 28.11.2019 Оброблення результатів опитування 12.11.2019   

14 Провести 4-й замір цін 12.11.2019   

15 12.11.2019 Провести аналіз цін за даними моніторингу На 

консульта

ції поза 

розкладом 

16.-

21.12.2019 

Або у 

мережі 

Інтернет 
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